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Agosto col segno pit

per la Versilia
«Ma puo non bastare

per salvare I’estate»

Jovanotti e la seconda meta del mese riportano ottimismo
«Vacanze brevi e lastminute: il bilancio traballa ancoras

Matteo Tuccini
Franco Calotti

VIAREGGIO. Benvenuti nell'epo-
ca del turismo impressionista.
1 vacanzieri li vedi per pochi
glomni, i contorni dei volti resta-
no sfumati. Dopo una foto al
tramonto sul lungomare, e un
piatto di spaghetti allo scoglio

o alle arselle, se ne vanno ver-

so altri lidi. Sono le vacanze

moderne, sempre pitl brevi e
lastminute in Versilia. Soprat-
tutto per i nostri connazionali
che hanno il chiodo fisso di ri-
sparmiare: prenotanosulnter-
net per pochi giorni, il fine set-
timana o qualcosadipitsesié
intorno a Ferragosto. Oppure
acavallo del concerto di Jova-
notti, quello che il 31 chiudera
anche simbolicamente I'estate
aViareggio.

Ad agosto la citta e la Versi-
lia piacciono ancora. Ma sono
mete da visitare assieme al
Sud (Sicilia, Puglia), oppure a
Grecia e Albania «dove i prezzi
sono bassissimi - dice Sandra
Lupori, presidente degli alber-
gatori viareggini e titolare
dell'hotel Lupori — Perd sba-
gliachidice cheésolounaque-
stione disoldi: ci sonodestina-
zioni piti care di noi che fanno
il tutto esaurito. E quello che
offri che fa la differenza». E
Viareggio, durante la settima-
na, ha poco da offrire: «Ecco

IL DIBATTITO

lLaricetta? Lavorare

Secondo Gianfranco Antognoli
esperto del settore del credito
«bisogna allungare la stagione
anche col congressuale

e migliorare le strutture»

VIAREGGIO. Mare d'inverno,
qualita dell'offerta, turismo
congressuale. Queste alcune
delle ricette per rilanciare il
rurismo  versiliese secondo
Gianfranco Antognoli, ex
anager bancario e profes-
onistaespertodel creditoal-
\ziende con lo studio Con-
edito. «Per la Versilia - dice

perché sono i weekend gli uni-
ciperiodidi tutto esaurito», so-
stiene Luca Ramenghi, prima
estate al lavoro a Viareggio co-
medirettore dell'hotel Astor.
Eppure agosto resta I'anco-
radisalvezza (Pultima? ). «Ab-
biamo registratoil tutto esauri-
to per Ferragosto, cosl come

trice dellhotel Espl

no state vendute tutte le came-

Hotel, bagni e negozi:
«Veniamo da mesi
difficili, speriamo

in un buon settembre»

re e anche il fine settimana &
stato da tutto esaurito. Cisono
tante richieste anche per fine
mese, ed in particolare per il
31 con il nuovo concerto di Jo-
vanotti che ci fara fare il tutto
esaurito. Settembre? Speria-
mo nel tempo stabile». Sulla
stessa lunghezza d’onda i bal-
neari: «Le presenze ci sono,
speriamo che il tempo resti
buono», siaugura Pietro Guar-
di, presidente dei balneari via-
reggini e titolare del bagno Le-
lia.

«Di agosto — dice Maria Ro-

Antognoli - pensiamo siano
necessarie politiche per de-
stagionalizzare, valorizzare
il“fascino” della Versilia, ag-
giornare le politiche di mar-
keting, migliorarelaqualita
dellanostraofferta, creare

un rapporto piui positivo con
le banche del territorio. De-
stagionalizzare - prosegue ~
significa costruire le condizio-
ni di uno sviluppo del turi-
smo 365 giorni all'anno. “1l
Mare d'Inverno” e il collega-
mento continuo e permanen-
te tra mare, colline e monta
gna. Il turismo congressuale,

pertuttoil periodoe finoallafi-

saria Francavilla, titolare
dell'hotel Spinelli e presidente
di Assohotel Confesercenti —
non ci possiamo lamentare.
Tanti stranieri, in aumento i
russi, rumeni e ungheresi, me-
nogliitaliani. L'aumento degli
stranieri édovutoanche aprez-
zipili calmierati, anche perché

T

N0 tutti«Considerando

niamo daun maggio inesisten-
te,da un giugno partito inritar-
doedaunluglioinflessione ni

spettoal 2018 - spiega Sandra
Lupori - c'¢ da sperare anche
inunbuonsettembre, per chiu

derein positivodal puntodivi-
stadegliincassi».

La stagione, insomma, ri-
schia di restare sottotono se-
condo Federalberghi: «Il turi-
smo & in difficolta sono un po’
ovunque - dice Maria Brac-
ciotti, presidente di Federal-
berghi Versilia - Jovanotti ha
sicuramente dato benzina al
nostro motore, bisogna insiste-
re su questa traccia. Restiamo,
comunque, un luogo di vacan-
za ambitow. E il commercio?
«Abbiamo avuto un andamen-
to lento - spiega Attilio Paga-
ni, presidente del Centro com-
merciale naturale di Forte dei
Marmi - qualcosa in pili nelle
ultime settimane si & visto cer-
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Marino Pano(Hotel Royal)

tamente, ma il maggior lavoro
qui si svolge ormai nei fine set-
timana. La differenza con altri
posti turistici ¢ data solo dal
fatto che comunque noi abbia-
mo un buon livello di frequen-
tazione turistica, che ci per-
mette difare ladifferenza».
«Dalle informazioni che ho
io - spiega per parte sua Gio-
vanni Maffei dell’Associazio-
ne commercianti di Forte - &
stato un agosto non tra i pit
esaltanti, anche se mancano
ancora una decina di giorni al-

Pietro Guardi (Bagno Lelia)

la fine del mese. La tendenza é
stataancoraquelladi forti con-
centrazioni di presenze nei
weekend, come del resto era-
no gia parse ben delineate per
giugnoeluglio. Le cause~con-
tinua Maffei - sono tante; dal-
la crisi che perdura, alla con-
correnza spietata ditante loca-
litA che rappresentano new en-
try interessanti nel settore in-
ternazionale, ma secondo me
il vero motivo & che le nuove
generazioni vogliono fare va-
canze diversificate. Direi una

Mery Francavilla (Assohotel)

nuova cultura delle vacanze,
in cui muoversi di piti e vedere
dipitw».

Paolo Corchia, vicepresi-
dente nazionale di Federalber-
ghi, rimane ottimista. «Stiamo
recuperando alla grande le in-
certezze diiniziostagione - di-
ce—eagosto finird con unaltro
weekend per il quale i nostri
hotel hanno ancora soltanto
poche camere libere. Inoltre ci
sono ottimi indizi e prospetti-
ve per settembre», —
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anche in inverno e aumentare la qualita

sviluppatosi negli ultimi an-
ni, dimostra che sono possibi-
li presenze di valenza turisti-
ca in periodi dell'anno diver-
si dall'estate. Il turismo am-
bientale pud essere un'altra
leva per destagionalizzare, te-
nendocontodelle potenziali-
tadeinostri due Parchi Regio-
nali: Migliarino-San Rosso-
re-Massaciuccolie Alpi Apua-
ne. Pit il turismo sportivo, il
turismo culturale (storico,
musicale eccetera) e della for-
mazione (non \'()1(' naziona
le, ma anche ospitando piu
studenti di altre nazioni), il

turismo gastronomico. Valo-
rizzare il “fascino” della Versi-
lia: abbiamo necessita di poli-
tiche di tutela dell'ambiente,
come gia detto e di valorizza-
zione, La conservazione e la
valorizzazione dell'ambien-
te devono essere considerate
una priorita assoluta. Biso-
gnainoltre aggiornare le poli-
tiche di marketing e migliora-
relaqualita della nostraoffer-
ta. Emigliorare la nostra com-
petitivita, facendo dellaquali-
ta della nostra offerta l'ele-
mentodistintivos.

«Infine - dice Antognoli -

bisogna creare un rapporto
positivo frale banche eimpre-
se del territorio. Le banche
pit sensibili (B. di credito
Cooperativo, MPS, BPM, Cre-
dem e BP&R) sono quelle
chiamate piti delle altre a ri-
spondere alle esigenze degli
operatoricheintendono inve-
stire. Gliimprenditoridebbo-
no contare su una concreta
iniziativa di finanziamenti
agevolati a medio lungo ter-
mine, per accompagnare gli
investimenti necessari ad au-
mentare la capacita concor-
renziale e rendere piti compe-

titiva la Versilia e la provincia
di Lucca. Concredito, in ac-
cordo con le banche presenti
pit disponibili, ha formulato
unaconcreta iniziativa per fa-
vorire proprietari degli stabi-
limenti balneari, campeggi,
alberghi ristoranti e imprese
commerciali di servizi. La ri-
sposta si articola su piti pro-
dotti finanziari a basso costo
(sia a breve, medio e lungo
termine) peragevolareilavo-

ri necessari a elevare l'offerta

turistica, la qualita dei servizi

e le capacita ricettive delle

strutture», —



